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 مدیریتی  چکیده

های دیجیتال وزارت فرهنگ مرکز فناوری اطلاعات و رسانههای با هدف معرفی مجموعه فعالیتگزارش حاضر، 

 . شودبرای راهبری عملیاتی تولید و نشر محتوا در فضای مجازی در ایام شیوع کرونا، تهیه و ارائه میو ارشاد اسلامی 

 الف( تنوع فعالیتی برای راهبری تولید و نشر محتوا

 

 های آماریاهم گزاره( ب

 شود :مرور میهای فعالیتی در هر یک از محورهای فوق آماراهم در ادامه، 

 ( توصیف آماری مخزن تولید محتوای مقابله با کرونا1ب/

 وضعیت موضوع
 1398اسفندماه   13 تاریخ فعالسازی

ز نمایندگان موسسات و مراک)تولید کنندگان محتوا ،ناشران و عضو  180 )تا تاریخ تهیه گزارش( تعداد اعضا

 فعال در فضای مجازی(
 محتوا در روز 91 متوسط تعداد محتوای تولیدی و بازنشری بارگذاری شده 

 پیام رسان واتساپ محیط فعالیت 

محتواهندگاندانتشاروکنندگانتولیدمیانافزاییهمشبکهایجاد:نشروتولیدفعالانسازیشبکه
«کرونابامقابلهمحتوایمخزن»عنوانتحت

تها،سایمانندمختلفبسترهایدرکروناموضوعباکشوردرشدهتولیدمحتوایرصد:محتوارصد
...وتوئیتراینستاگرام،

یجیتالدفرهنگیهایجتمعمباهماهنگیه،رسانسوادموضوعباسریالیمحتوایتولید:محتواتولید
کروناابمقابلهملیستادهایسیاستاساسبرمحتواتولیدبرایبرترتولیدکنندگانوهااستان

میتهکدبیرخانهتولیداتمحتوا،مخزنبرگزیدهمحتواینتشارابرایرایزنیوهماهنگی:محتوانشر
فارسیوبخارجیوداخلیانتشاربسترهایدرمخزناعضایتولیداتوملی،ستادرسانیاطلاع

کروناییگیزندسبکبامرتبطآثارگذاریاشتراکبهموضوعبا«نو_از_زندگی#پویشاندازیراه:پویش
مردمتوسط
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 رصد محتوا( 2ب/

 16.852: توسط تیم رصد مرکز کل محتوای رصد شده 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 فروردین( 20)تا تاریخ فراوانی محتواهای تولیدی و بازنشری بارگذاری شده در مخزن ( 3ب/

 

 

 

 

محتواهای تولید شده 
181: توسط اعضا

تولیدات مجتمع های 
279: استانی

تولیدات روابط عمومی 
58: وزارت خانه

تولیدات مرکز رسانه های 
45: دیجیتال

محتواهای بازنشری تیم 
3379: رصد مرکز

:  محتواهای بازنشری اعضا
1700

مجموع محتواهای 
563: تولیدی

مجموع محتواهای 
5079: بازنشری

محتواهای منتشر شده در
5642: مخزن

10%

25%

60%

5%

ط رصدیوضعیت فراوانی محتوای رصد شده به تفکیک محی

سایتهای آموزشی مراجع رسمی سایتهای کاربر محور پیام رسان ها و شبکه های اجتماعی دیگر موارد
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 1محتوا( وضعیت انتشار و بازدید محتواهای بارگذاری شده در مخزن 4ب/

 

 

 )تولید و نشر محتوای مردمی( «زندگی از نو»پویش ( وضعیت اجرای 5ب/

 وضعیت موضوع
 فروردین 21اسفند تا  29از  اجراتاریخ 

 صندوق اعتباری هنر حامی مالی
 بیکارسانه های مشارکت کننده: آخرین خبر، آپارات، خبر فوری و رو های همکاررسانه

 گو، شبکه سلامت سیماوای پویش: رادیو گفتحامی رسانه

 اثر 7743 تعداد آثار دریافتی از مردم 
 اثر 74 تعداد برگزیدگان )تا زمان تدوین گزارش(

 جایزه یک میلیون تومانی 5روزانه  جوایز

 

 

 

  

                                                           
مار مربوط به بازدید محتواهای آمار انتشار تنها مربوط به بازانتشار محتوای مخزن محتوا در تلگرام، اینستاگرام، آپارات و نماشا است و آ 1

 مخزن در واتس اپ، چارخونه و سایر بسترهای نشر محاسبه نشده است.

مسیرهای انتشار در سطح ملی

خبربر،خآخرینپلتفرمهایمشارکتبااجتماعیهایشبکه•
کلیکستفرسانیاطلاعوتبلیغاتیبنگاهوروبیکافوری،

ابسترهای نشر محتواهای ویدئویی شامل آپارات و نماش•

anticorona.farhang.gov.irسایت ویژه •

ی دیجیتال بسترهای نشر استانی با مشارکت مجتمع های فرهنگ•
استانی

وضعیت بازدید

19.839.602: بسترهای نشر ملی•

7.614.544: بسترهای نشر استانی•

27.454.146: جمع بازدیدها•
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 مقدمه 

توان به شیوع ویروس کرونا در اواخر بهمن ماه سال جاری در ایران و سایر کشورهای جهان را شاید ب

، خط مقدم ن و پرستارانعنوان یکی از مهمترین ابتلائات جهانی در قرون گذشته ذکر کرد. در این میان پزشکا

بخشی عمومی، های جمعی و نوین برای آگاهینقش رسانهرسانی به بیماران بوده و در عین حال جبهه خدمات

ی است. با سازی و ارتقای سواد سلامت جامعه، نقشی محوریح و سریع به مردم، آموزش، فرهنگرسانی صحاطلاع

امعه از گرایش ج تغییر ذائقهای در فضای مجازی و عموم مردم از محتواهای چند رسانهتوجه به اقبال و استقبال 

های دیجیتال به ری، مرکز فناوری اطلاعات و رسانههای متنی به سوی محتواهای صوتی و تصویو گزارش به اخبار

شور، بر آن از روزهای آغازین شیوع کرونا در کعنوان پیشران وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی در فضای مجازی، 

ر دستور کار ی اصلی را دبر همین اساس این مرکز چند برنامهداشته باشد.  شد نقشی هر چند اندک در این عرصه

 خود قرار داد:

مخزن محتوای »کنندگان و انتشار دهندگان محتوا تحت عنوان لیدافزایی میان توای برای همایجاد شبکه .1

 «مقابله با کرونا

کمیته های ر اساس سیاستحتوا بمبرای تولید  هاهای فرهنگی دیجیتال استانهماهنگی با مجتمع .2

 رسانی ستاد ملی مبارزه با کرونااطلاع

برای مواجهه فعالانه با اخبار و اطلاعات  رسانهمندی از سوادتوای سریالی با موضوع ضرورت بهرهتولید مح .3

 مرتبط با کرونا

ر فضای د رصد محتوای تولید شده در کشور با موضوع کرونا و انتشار منتخبی از محتواهای تولید شده .4

 مجازی در مخزن محتوای مقابله با کرونا

با کرونا و  رسانی ستاد ملی مبارزهکمیته اطلاعمحتوای برگزیده مخزن محتوا، تولیدات  5انتشار روزانه  .5

 ب فارسی تولیدات مرکز فناوری اطلاعات و رسانه های دیجیتال در بسترهای انتشار داخلی و خارجی و

 ندگی کرونایی در خانهگذاری آثار مرتبط با سبک زاشتراکبا موضوع به« نوزندگی از »راه اندازی پویش  .6

 های رادیویی و تلویزیونی برای معرفی پویش و پیوستن به آنهماهنگی با شبکهو 

صویر و تهای کتاب دیجیتال، صوت و های محتوا و خدمات فرهنگی )اعم از پلتفرمرایزنی با پلتفرم .7

 ش ارائه تخفیفات عرضه خدمات به مردم در ایام در خانه مانی.آموزشی برای پیوستن به پوی

 با عضویت اشخاص زیر تشکیل شد: عملیات اتاقیک  مذکور، برنامه های اجرای برای

 اتاق سی: رئیدکتر محمد رضا بهمن

 محتوا دیتولگروه  مسئول: یابطح نیحس

 : کارشناس اتاقاشرف یمصطف دکتر

 و نظارت یزیمسئول برنامه ر :یابیمحمد صادق افراس دکتر
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 یاستان تالیجید یبا مراکز فرهنگ یمسئول هماهنگن: اینیام فرخنده

 : کارشناس اتاقپورابوالقاسم دیسع

 رصد میمسئول ت :یمحمد رحمت دکتر

 شیپو یمسئول اجرا :یعیشف دیمج

 و کرونا یسواد رسانه ا داتیمسئول تول :پرور ییایض دیحم دکتر

 کارشناس اتاق :یطاهر احسان

 مسئول هماهنگی و پیگیری :یعماد رقاسمیام

 هابا پلتفرم یهماهنگ: مسئول شهیقناعت پ ابوالفضل

 کارشناس اتاق :کشتکاران خانم

 کارشناس اتاق :موحد جواد

 کارشناس اتاق :ییمولا یمهد دکتر

 کارشناس اتاق :ینادرخان نیحس

 98ی اسفندوزهر 50ی های فوق، در دورهنتایج هر یک از برنامه، مروری اجمالی بر چگونگی و آثار و گزارش این

 خواهد داشت.  99فروردین  20تا 

 مخزن محتوای مقابله با کروناتشکیل  .1

 مخزن معرفی . 1-1

مود. هدف از اپ آغاز به کار نرسان واتسدر پیام 1398اسفندماه   13گروه مخزن محتوای مقابله با کرونا از تاریخ 

کنندگان و انتشاردهندگان محتوای مقابله با کرونا بود. این ولیدافزایی میان تسازی و همین گروه شبکهایجاد ا

 عضو دارد که ترکیب اعضای آن به شرح زیر است: 186مخزن در حال حاضر 

 در فضای مجازی کنندگان محتواتولید .1

 در بسترهای فضای مجازی انتشاردهندگان محتوا .2

 رسانه ای کشورسیاستگذاران فرهنگی و  .3

 ای کشورمدیران فرهنگی و رسانه .4

 ای کشورنخبگان فرهنگی و رسانه .5

 :اعلام و پیگیری شد به شرح زیر  «مقابله با کرونا یمخزن محتوا»گروه فعالیت  برنامه

 «مقابله با کرونا یمخزن محتوا  »برنامه ی گروه 

 گزاریم.کنند ، سپاس ی حساسِ مقابله با کرونا، صادقانه و جهادی خدمت میدر این روزهاصمیمانه از همه فعالان تولید و نشر محتوا در فضای مجازی که 
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 به اشتراک .1
ً

ری محتواهای تولید شده در موضوعات؛ دستورکار گروه، صرفا  .باشدنایی میای و ج( سبک زندگی کرواز کرونا، ب( سواد رسانه لف( آموزش پیشگیری اگذا

ت اختصگروه . اعضای2 ری باصی خودشان را مستقیم و بدون محدودیت در گروه ، تولیدا  نمایند.می ارگذا

کثر روزانه تواند هر عضو میو است  ای بودن مدنظر. برای ارسال محتواهای بازنشری، کیفیت، تکراری نبودن و حرفه3 رد. محتوای بازنشری را در گر 5حدا  وه به اشتراک بگذا

 است.یا انتشار  ل موضوع و مرجع تولید گروه، حتماً به همراه یک توضیح شام . ارسال محتواهای تولیدی و بازنشری در4

شت و درمان است.. اعتبار محتواهایی که ماهیت آموزشی دارند، منوط به ارجاع متن آموزش به ی 5  کی از مراجع مورد تأیید وزارت بهدا

 های دینی رعایت نشده باشد مجاز نیست.ارزش و اخلاقییا تعریض شده یا اصول  . انتشار محتواهایی که در آن به افراد توهین6

ری خواه بیا تولیدی را در گروه  یز روزانه در دو تا سه نوبت محتواهای رصدیهای تولیدی مراکز وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ن تیم رصد محتوا و نیز تیم. 7  دارند. تریمام جدیاهت  انتشار ویژه این محتواهاکه اعضای گروه در  د کردنارگذا

 

 تولید و نشر حاضر در مخزن محتواهای ترین تیممهم . 1-2

 های تولید و نشر حاضر در مخزن محتوا به شرح زیر هستند:ترین و موثرترین تیممهم

 های تولیدتیم .1-2-1

و  موسسات کننده محتوا،ها، موسسات فرهنگی دیجیتال تولیدهای فرهنگی دیجیتال استانمدیران مجتمع

ر عرصه تولید دهای فعال ها و پژوهشگاهعرصه تولید محتوا، برخی دانشگاه ای فعال درنهادهای فرهنگی و رسانه

ط با کرونا و ... های فعال در حوزه تولید محتوای صوت و تصویر مرتبتبط با کرونا، مدیران برخی رسانهمحتوای مر

 های تولید حاضر در مخزن محتوا هستند.ترین تیممهم

 های نشرتیم.1-2-2

ترین و موثرترین انتشار دهندگان محتوای مخزن محتوا های برخط پر مخاطب مهمو رسانههای مدیران اپلیکیشن 

های رادیویی و تلویزیونی باعث های نوین، شبکهها، رسانهر این حضور برخی مدیران خبرگزاریهستند. علاوه ب

به عنوان نمونه تقریبا های جمعی و نوین نیز مورد استفاده قرار گیرد. شده است تا محتوای مخزن محتوا در رسانه

 هایVODهای رادیویی از محتوای مخزن محتوا در رادیو نما استفاده کرده و شبکه تلویزیونی سلامت و تمام شبکه

خبر، خبر فوری،  اند. علاوه بر موارد مذکور آخرینسیما نیز از این محتوا بهره گرفتهدارای مجوز از سازمان صداو

هایی های پر مخاطب تلگرام از جمله رسانهچارخونه، آپارات، تماشا، نماشا و صفحات پر مخاطب اینستاگرام و کانال

چند اند. هر ار کاربران فضای مجازی قرار دادههستند که به شکل مناسبی محتوای مخزن را نشر داده و در اختی

رات و نماشا توسط کانال مرکز فناوری اطلاعات و رسانه های دیجیتال های آپاانتشار محتوای مخزن در رسانه
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های خود است اما مدیران این دو رسانه در داغ کردن محتوای کانال مرکز در صفحه اول رسانه ،صورت پذیرفته

 اند.همکاری ویژه ای داشته

 مراکز فرهنگی دیجیتال استانیهای فعالیت .3-1

هم جدی سشبکه ملی فرهنگ در تولید و انتشار محتوای مرتبط با کرونا نقش و  های فرهنگی دیجیتالمجتمع 

 اند.ایفا نموده

وای مرتبط با ها و مراکز فرهنگی دیجیتال شبکه ملی فرهنگ در تولید و انتشار محتر جدول زیر عملکرد مجتمعد

 کرونا قابل مشاهده است:
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نام مرکز فرهنگی  نام استان ردیف

 دیجیتال

تعداد مجموع 

 تولیدات

مجموع تعداد محتواهای 

 منتشر شده در بسترهای نشر 

مجموع تعداد مشاهده 

 محتواهای منتشر شده

 6.320.554 3183 75 مجتمع نور تهران 1

 24.000 30 1 امام خمینی)ره( مرکزی 2

 مشخص نیست 3 3 استاد فرشچیان اصفهان 3

 مشخص نیست 5 5 خلیج فارس هرمزگان 4

 45.000 50 7 امام خمینی )ره( مازندران 5

 496.352 35 6 فجر لرستان 6

چهارمحال و  7

 بختیاری
 مشخص نیست 75 75 رسانه یگانه مهر انقلاب

 32.400 60 18 خاتم الانبیا گیلان 8

 34.690 144 - فاقد مجتمع استانی فارس 9

 7.580 329 - فاقد مجتمع استانی خراسان جنوبی 10

 160.000 100 38 کومش سمنان 11

آذربایجان  12

 شرقی
 175.000 5 - الف

 224.483 77 - فاقد مجتمع استانی ایلام 13

سیستان و  14

 بلوچستان
 4.000 5 - نخل و آفتاب

 11.065 135 - برهان کرمان 15

 2.000 3 - بینش گستر سیراف بوشهر 16

 85.000 43 - آرمین جنوب کرمان 17

 مشخص نیست 1 1 زاگراسگلاتکسان  کرمانشاه 18

 7.614.544 مجموع بازدیدها

 

 ای و کرونابا موضوع سواد رسانهتولید محتوا  . 2

توسط  یارسانه یمحتوا نهیو مصرف به یارسانه یدادهایمرتبط با اخبار و رو یدیکل میبه منظور انتقال مفاه

مرتبط با  یمحور اساس 20ها، مردم در حوزه رسانه لیو تحل هیمردم و بالابردن سطح سواد و قدرت تجز

شدند. در  ییو رسانه شناسا ارتباطاتاستاد و متخصص  نیشده و متناسب با هر محور، چند یطراح یارسانهسواد

 هیبا تهتا  از استادان مذکور دعوت به عمل آمد یرسم یانامه یشده و ط نییمحور تع 20استاد و  60مجموع 
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دیوی مرکز در اختیار اساتیدی وهمچنین امکانات است نند.مورد نظر را ضبط ک یهاامیاز خود، پ کوتاه یدئوهایو

های نامهدیو، برودیو داشتند قرار داده شد. پس از ارسال ویدئو یا ضبط برنامه در استوکه تمایل به حضور در است

های اجتماعی پرمخاطب منتشر در صفحات اکثر شبکه رسانه_ لرز_ کرونا_ تب #مذکور تدوین شده و با هشتگ

اند که های دیجیتال همکاری کردهبا مرکز فناوری اطلاعات و رسانه نفر از اساتید در این خصوص 20شد. تا کنون 

های پرمخاطب تلگرام و ویدئو از اساتید مذکور در آپارات، نماشا، خبر فوری، آخرین خبر، چارخونه و کانال 15

همچنین  میلیون بار دیده شده است. 3از ویدئوهای مذکور تا کنون بیشتر است.  فحات اینستاگرام منتشر شدهص

ای و اطلاعاتی انجام شد. با دبیرخانه دائمی همایش سواد رسانهبه موازات این فعالیت، فعالیت دیگری با همکاری 

اخبار و اطلاعات گوهایی برای اعضای شورای علمی همایش از ایشان درخواست شد که در خصوص وگفتارسال 

توسط اساتید مذکور ای مباحث مد نظر خود را ارائه کنند که مباحث مطرح شده تبط با کرونا از منظر سوادرسانهمر

های ایرنا، حوزه، فارس، ایسنا، مهر، ایلنا، های کشور قرار گرفت و خبرگزاریوگو در اختیار خبرگزاریدر قالب گفت

وگوها، دند. همزمان با انتشار این گفتهای مذکور اقدام کرو ... نسبت به انتشار مصاحبهقنا ایکنا، آریا، موج، پانا، شف

های اها در قالب اینفوگرافی در کانالو برخی محتو (فتونیوز) خبر-عکس گو در قالبومهمترین پاراگراف گفت

ای مذکور باعث شد هوگرافیپرمخاطب تلگرام و صفحات اینستاگرام منتشر شد که غنای محتوایی فتونیوزها و اینف

 از اکثر فتونیوزها و اینفوگرافی های مذکور استفاده نماید. نیز  رسانی وزارت بهداشتتا کانال اطلاع

 رصد محتوا. 3

 .  اعضای تیم رصد1-3

  ستوده ،طاهریپور، دهقان، اسلامیتر رحمتی، دک انآقای

 رصد تحتبسترهای  . 3-2

 های علوم پزشکیهای، دانشکدهاعم از )سایت وزارت بهداشت و سایت آموزشیهای رسمی ارائه محتواهای سایت

بسترهای  -...(اعم از )آپارات، دیدستان، نماشا و (UGCهای کاربر محور)و سایت در حوزه بیماری کرونا و ...(

  لگرام و ...تاینستاگرام،  توییتر،های اجتماعی داخلی و خارجی اعم از ایتا، سروش، ها و شبکهرسانپیاممختلف 

 فراوانی محتواهای رصد شده .3-3

 فراوانی بستر  ردیف

 %10   مراجع رسمی سایت های آموزشی 1

 25%  (نماشا و ...اعم از )آپارات، دیدستان،  های کاربر محورسایت 2

 %60 داخلی و خارجیهای اجتماعی ا و شبکههرسانپیام 3

 16852 جمع کل محتواهای رصد شده
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 شده در مخزن یبارگذار یمحتواها یگزارش آمار .4

 محتوا 181 ( محتواهای تولید شده توسط اعضای حاضر:1

 محتوا 150جمعا  ( موثرترین تولیدات:2

 محتوا 279  ( تولیدات استانی:3

 محتوا 58 ( تولیدات روابط عمومی وزارتخانه:4

 محتوا 45 ها:( تولیدات مرکز رسانه 5

 محتوا 1700: بازنشری اعضا ( محتواهای6

 محتوا 3379: ( محتواهای بازنشری تیم رصد7

 توامح 5642( مجموع محتوای منتشر شده در مخزن محتوا: 8

 بازدید که گزارش انتشار محتواها به 27.454.146( مجموع بازدیدهای محتواهای مربوط به مخزن: 9

 شکل ملی در ادامه ارائه خواهد شد.

 انتشارگزارش  .5

 . مسیرهای انتشار در سطح ملی5-1

 انتشار محتوای تولید شده نیز در مسیرهای زیر انجام در حال انجام است:

انی شبکه های اجتماعی با مشارکت آخرین خبر، خبر فوری، روبیکا و بنگاه تبلیغاتی و اطلاع رس .1

 کلیکفست

 ی شامل آپارات و نماشابسترهای نشر محتوای ویدئوی .2

وزارت فففرهففنففگ و ارشففففاد اسففففلامففی بففه آدرس  در سففففایففتصفففففففحففه آنففتففی کففرونففا  .3

www.anticorona.farhang.gov.ir 
 بسترهای نشر استانی با مشارکت مجتمع های فرهنگی دیجیتال استانی .4

تواهای از مح بازدید 27.454.146 در مجموع 20/01/1399تاریخ  تااز ابتدای آغاز به کار مخزن محتوا 

بازدید از  سهم با موضوع پیشگیری از شیوع بیماری کرونا صورت پذیرفته است کهدر مخزن محتوا  انتشار یافته

البته . بازدید است 7.614.544بازدید و سهم بازدید از بسترهای نشر استانی  19.839.602بسترهای نشر ملی 

 این میزان بازدید نیز در حال افزایش است. 

http://www.anticorona.farhang.gov.ir/
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 ی از طریق مخزن محتواهای بازنشر بازدیدآمار  . 5-2

 

 یرت فرهنگ و ارشاد اسلاموزاروابط عمومی های صورت گرفته از محتواهای تولید شده در مجموع بازدید -1جدول شماره 

 نوع رسانه وضعیت مجموع بازدیدها )نفر( عنوان محتواهای انتشار یافته ردیف

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 571،000 در خصوص کاهش سفرها فرهنگ و ارشاد اسلامی سخنان وزیر محترم 1

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 150،120 مراقب پیام های ویروسی باشیم 2

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 120،800 عبور از کرونا با همدلی و همراهی 3

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 573،000 آ سیروس )بازیگر(دیدگاه پانته 4

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 25،000 دیدگاه حبیب احمدزاد )نویسنده و مستندساز( 5

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 312،200 دیدگاه عبدالجبار کاکایی )شاعر( 6

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 300،800 یه حبه قند(دیدگاه رضا میرکریمی )کارگردان فیلم  7

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 217،000 وی هنرمندان بوشهریموزیک ویدئ 8

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 270،000 وی دکتر هادی خانکیویدئ 9

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 228،000 دیدگاه عبدالله جوان 10

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 231،000 علی میرفتاحدیدگاه سید  11

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 276،000 گروه موسیقی اصفهانی 12

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 252،000 دعوت خواننده کرمانج 13

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 2،100 دیدگاه محمد جعفر یاحقی  14

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 306.920     فراستخواهدیدگاه دکتر منوچهر  15

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 2،100 دیدگاه مهرنوش هدایتی 16

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 2.090 یرضا مولایی توانیلدیدگاه ع 17

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 2،400 دیدگاه سید جواد میری 18

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 1،000 منتظریدیدگاه دکتر علی  19

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 264،300 دیدگاه رضا صادقی 21

 4.107.830 جمع
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 های دیجیتاللاعات و رسانهدر مرکز فناوری اط های صورت گرفته از محتواهای تولید شدهمجموع بازدید -2جدول شماره 

 نوع رسانه وضعیت مجموع بازدیدها )نفر( عنوان محتواهای انتشار یافته ردیف

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 135،500 کمک به کودکان با غلبه بر اضطراب 1

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 14،000 )بازتولیدی(پیام نخست آیت الله جوادی آملی 2

 های اجتماعیشبکه  در حال اجرا 7،400 )بازتولیدی(پیام دوم آیت الله جوادی آملی 3

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 263،000 وی خانم دکتر لیلا وصالیویدئ 4

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 250،100 دیدگاه دکتر سمیرا اسماعیلی 5

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 500،300 دیدگاه دکتر فاطمه راکعی 6

 های اجتماعی شبکه درحال اجرا 18،900 دیدگاه دکتر مریم سلیمی 7

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 4،500 دیدگاه دکتر اعتماد سعید 8

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 7،600 دیدگاه دکتر سپنجی 9

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 242،200 دیدگاه دکتر ضیایی پرور 10

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 2،100 دیدگاه دکتر افراسیابی 11

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 1،700 دیدگاه دکتر میرقاسمی 12

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 2،300 دیدگاه سجاد کرمی نامیوندی 13

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 14.900 ضرورت تامل در خصوص اخبار کرونایی 14

 های اجتماعی شبکه در حال اجرا 3.000 خطر غرق شدن در انبوه اخبار کرونایی 15

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 3.000 دیدگاه دکتر بختیاری 16

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 3.200 قربانیان وحشت از نام کرونا 17

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 4.200 اخبار منفی کرونا را به حریم خانه راه ندهیم 18

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 3.000 زا هستنداخبار جعلی کرونا، استرس 19

غلط و افکار منفی کرونایی باورهای  20

 تر از ویروس کرونا هستندخطرناک

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 3.100

نشینی انهخای برای ایام های رسانهتوصیه 21

 کرونایی

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 5.600

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 4.000 مشارکت نکنیمدر زنجیره اخبار جعلی  22

 1,493,600 جمع
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 رزه با کروناهای صورت گرفته از محتواهای گردآوری شده در مخزن محتوای مبادیدمجموع باز -3جدول شماره 

مجموع  عنوان محتواهای انتشار یافته ردیف

 بازدیدها )نفر(

 نوع رسانه وضعیت

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 420،810 هدیه دهیم آرامش را به یکدگیر 1

 سایت ها درحال اجرا 1،579 ما کرونا را شکست می دهیم 2

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 27،400 مشیدی )خواننده(جتوصیه های فاضل  3

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 11،500 دیدگاه حسام الدین سراج 4

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 227،000 دفترچه بازی در منزل 5

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 500،100 شوندها هم کرونایی میسلبریتی 6

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 75،800 اینفوگرافی احتمال ابتلا به کرونا 7

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 44،500 ویدیو کبریت )قطع زنجیره انتقال( 8

 شبکه های اجتماعی در حال اجرا 181،524 سامانه تشخیص بیماری کرونا ویدیو 9

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 175،433 پمپ بنزین کانون انتشار کرونا 10

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 230،800 نکاتی برای جلوگیری از انتشار ویروس در تاکسی 11

 شبکه های اجتماعی اجرادرحال  456،500 دفترچه بازی در منزل 12

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 249،500 بازی برای کودکان زیر شش سال 30آموزش  13

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 16،700 پیشنهادات رضا فیاضی 14

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 15،000 دیدگاه امیر مهدی ژوله 15

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 11،300 های کرونایی هنرمندانتوصیه 16

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 214،200 مشهد میزبان شما است اما امسال ... 17

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 243،000 آیا تب به تنهایی نشانه کرونا است؟ 18

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 9،500 ای و کرونا رسانهاینفوگرافی سواد 19

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 11،300 ضرورت تامل در خصوص اخبار کرونایی 20

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 229،000 ها در روزهای کروناییارکتبایدها و نبایدهای سوپرم 21

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 219،000 روزهای کرونایی و راهکارهای مدیریت استرس در خانواده 22

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 2،900 شدن در انبوه اخبار کروناغرق  23

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 228،000 یریدو بفرستید و جایزه بگزندگی خود در قرنطینه خانگی ویدئ از 24

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 272،000 «زندگی از نو»جایزه بزرگ پویش  5پوستر هر روز  25

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 3،000 یآمنه بختیار ،ذهنمان را از افکار ویروسی نجات دهیمچگونه  26

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 260،000 افته که مردم میرن مسافرت اونم شمالچه اتفاقی می 27

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 255،000 چگونه شایعات کرونایی را از واقعیت تشخیص دهیم 28

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 254،000 بضاعتپوستر تولید ماسک برای افراد کم 29

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 285،000 پوستر تولید ماسک برای همه اهالی روستا  30
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 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 269،000 تر بگیریم، نگرانی را جدیسخنان وزیر فرهنگ وارشاد 31

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 286،000 یک کارتون با چاشنی قرنطینهدوبله  32

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 3،200 قربانیان وحشت از نام کرونا 33

ن توییت وزیر فرهنگ و ارشاد هنرمندان ایران در کنار مدافعا 34

 سلامت

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 4،700

ی بایرانیان از زبان کارشناس سابق بی پروژه مدرن برای کشتن  35

 سی

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 348،200

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 10،900 زی در کاخ گلستانومرور  حال و هوای نور 36

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 264،000 رضا صادقی ،ها باشدر این روزهای سخت حواسمان به بچهد 37

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 11،400 های کرونایی هنرمندان توصیه 38

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 233،100 کتابی برای سرگرمی کودکان در قرنطینه خانگی 39

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 229.400 ها در روزهای کروناییبایدها و نبایدهای سوپر مارکت 40

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 219.700 راهکارهای مدیریت استرس در خانوادهروزهای کرونایی و  41

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 260.500 شن میرن مسافرت؟افته که مردم پامیچه اتفاقی می 42

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 255.800 ها تشخیص بدهیم؟ونه شایعات کرونایی را از واقعیتچگ 43

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 245.700 ماسک برای اهدا به افراد کم برخوردار تولید 44

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 280.500 خانوادههمه اهالی روستا توسط یک  اسکتولید م 45

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 286.600 دوبله خانگی یک کارتون با چاشنی قرنطینه 46

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا 2.800 با خودمانچند قرار نوروزی  47

ه در رسان ( محتوا 103 مابقی محتواهای منتخب مخزن محتوا ) 48

د های چارخونه، آپارات، نماشا و سایت وزارت فرهنگ و ارشا

 اسلامی به اشتراک گذاشته شده است

 1بالغ بر 

 میلیون بازدید

 شبکه های اجتماعی درحال اجرا

 9.339.146 جمع

 

 لامیاری شده بر روی آپارات، نماشا و سامانه وزارت فرهنگ و ارشاد اسمجموع محتواهای بارگذ -4جدول شماره 

تعداد محتوا  نام بستر انتشار ردیف

 بارگذاری شده

 وضعیت مجموع بازدیدها )نفر(

 درحال اجرا 92.243 196 آپارات 1

 درحال اجرا 26.783 161 نماشا 2

 درحال اجرا ..... 150 چارخونه 3

 درحال اجرا ..... 11232 (anticoronaسامانه وزارت فرهنگ ) 3
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امکان افزایش  انجام شدهشود. و براساس برآوردهای ارش شامل موارد بازنشر محتواهای یاد شده نمیاین گز توجه:

 درصد بیش از اعداد گزارش شده نیز وجود دارد. 20تا  5بازدیدها  از 

اند که اشتهرسانه مجازی مشارکتی فعال د 50محتواهای تولید شده در فضای مجازی بیش از  در بخش انتشار

 ترین آن ها در ادامه آمده است.ن و پر نفوذمهمتری

 مینه انتشار محتواپرنفوذ ترین رسانه های فعال در ز -5جدول شماره 

 نوع انتشار نام رسانه

 اپلیکشنشبکه اجتماعی، سایت و  رسانه آخرین خبر

 شبکه اجتماعی، سایت و اپلیکشن رسانه خبر فوری

 شبکه اجتماعی، سایت و اپلیکشن رسانه روبیکا

 شبکه اجتماعی، سایت  فست کلیک

 بستر اشتراک ویدئو آپارات

 بستر اشتراک ویدئو نماشا

 بستر اشتراک ویدئو چارخونه
 

 ایهای سواد رسانهکآماده سازی پیام .6

های ات و رسانهمی، مرکز فناوری اطلاعسازی عمونفوذ و تاثیرگذاری پیامک در آگاهی وسعت و دایرهبا توجه به 

رای آموزش و بدیجیتال وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی بر آن شد تا از ظرفیت ارسال پیامک انبوه به عموم مردم 

ونا، استفاده ه با اخبار و اطلاعات کری مواجهای برای نحوههای سواد رسانهسازی عمومی در خصوص مهارتآگاه

رتبط با کرونا و میام پ 28ای این مرکز، نماید. بر همین اساس با مشورت اعضای کارگروه برنامه اقدام سواد رسانه

رغم مساعدت ایرانسل و گانه به عمل آمد که علیهای لازم با اپراتورهای سهای آماده شد و هماهنگیسواد رسانه

همکاری همراه  همراه اول برای اجرای این طرح، مرکز بر آن شد تا این طرح را بدون همکاریل عدم رایتل به دلی

 اول اجرا نکند.    

 «زندگی از نو» پویش. 7

 ضرورت و شیوه اجرای پویش  (7.1

را مشغول خود کرده است و تعطیلی مدارس، دانشگاه ها و تجمعات و حضور  کرونا همهدر روزهایی که ویروس  

واها و اطلاعات نادرست یا محت بیشتر در منزل، سبک جدیدی از زندگی را پیش روی ما قرار داده است، 

ت مش، امنیت روانی و سلامنماید و آراامیدی را در جامعه القا میکننده در فضای مجازی، نگرانی و ناناراحت

زنند و برخی، انگاری را دامن میاندیشی و سهلدهد. برخی محتواها جو سهلها را تحت الشعاع قرار میخانواده
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 دهند. در چنین شرایطی ورود جدی عموم مردم به تولید محتوای مناسب وتجویزهایی غلط و غیر علمی ارائه می

با نو با هدف افزایش محتوای مقابله _از_زندگی#ی گشاست. پویش تولید محتوانشر آن در فضای مجازی بسیار راه

انگیزانندگی و امید بخشی،  ها در مورد پیشگیری،های: ارتقا دهنده آگاهیکرونا در فضای مجازی با ویژگی

دهنده ملی راه اندازی شده است و انتقالدهنده مهربانی، همدلی و همبستگی کنندگی و نشاط آفرینی و ارتقاسرگرم

های خانوادگی در آموزش نحوه زندگی، بازی و سرگرمیشنهادات خلاقانه برای اتخاذ تدابیر پیشگیرانه، تجارب و پی

 ویژه در منزل است.هایام کرونایی، ب

ری با حمایت صندوق اعتبا وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی مرکز فناوری اطلاعات و رسانه های دیجیتال

 29از  آپارات, آخرین خبر, خبر فوری و روبیکارسانه  4با مشارکت و  هنر وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی

اثر پرداخت و  فروردین به دریافت 15این پویش در فاز نخست تا  اسفند پویش زندگی از نو را راه اندازی نمود.

 روزانه آثار منتخب را شناسایی و معرفی نمود.

فروردین  21خ آثار دریافتی تا تاریوگو، رادیو گفت ت سیما، رادیو سلامت وبا همکاری شبکه سلام در فاز دوم

 شوند.اثر منتخب معرفی و تقدیر می 10و مجددا بازبینی خواهد شد  1399

م شده و شبکه توسط صندوق اعتباری هنر وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی انجا و اهدای آنبرگزیدگان تامین جوایز 

به و رادیو سلامت  گوووردین ماه با محوریت رادیو گفتفر 8ا از معاونت صدای سازمان صدا و سیمسلامت سیما و 

رسانی عیویی و اطلاآنونس رادای پویش، نسبت به پخش تیزر تلویزیونی و تولید و پخش ان رسانهعنوان حامی

 اند.هرادیویی مختلف اقدام نمودتلویزیونی و های پویش در شبکه

 گزارش آماری (7.2

 توضیحات فراوانی شاخص گزارش

  4،780،000 گانهتعداد دفعات بازدید تیزر و بنر پویش در بسترهای چهار -1

  7743 انههای چهارگبه پلتفرمتعداد آثار ویدئویی و عکس ارسالی  -2

های تعداد کل متون، ویدئو و عکس ارسالی به پلت فرم -3

 چهارگانه با هشتگ زندگی از نو

21.150  

    74 فروردین 15تعداد برگزیدگان تا پایان  -4

فرایند شناسایی برگزیدگان و احصاء  32 فروردین 15تعداد جوایز اهدا شده تا پایان  -5

 مشخصات آنان زمانبر است

آخرین خبر، خبر فوری، آپارات، روبیکا،  6 تعداد بسترهای انتشار آثار منتخب -6

 اینستاگرام، سایت پویش
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 زارش تفصیلی و تشریحیگ (7.3

 گستره و مخاطبان پویش: 

 این پویش به صورت ملی و با مشارکت عموم مردم انجام شد.

 محورهای موضوعی:

       )سبک زندگی کرونایی)اعم از پیشگیری و الگوهای رفتاری در شرایط کرونایی 

      بازی و سرگرمی در خانه 

 قالب های دریافتی آثار:

    فیلم کوتاه(گرافی، پویانمایی، )موشن فیلم 

    نوشته، عکس، اینفوگرافی(عکس)عکس 

 روش های شرکت در پویش:

4: آپارات

5% 8: اینستاگرام

11%

15: روبیکا

20%

17: آخرین خبر

23%

30: خبر فوری

41%

تعداد و نسبت برگزیدگان به تفکیک رسانه
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 نو_از_زندگی#های اجتماعی و انتشار محتوا با هشتگ ز طریق نشر محتوا در شبکها 

 های آخرین خبر، خبر فوری، روبیکا و آپارات از طریق ارسال محتوا در رسانه 

  از طریق تارنمای پویش به نشانیsaramad.ir  

 اقدامات رسانه های مشارکت کننده: (7.4

 اقدامات آپارات

  نو_از_زندگی#دریافت اثر از طریق انتشار ویدئو در رسانه آپارارت با تگ و هشتگ 

  نو در آپارات_از_زندگی#پروموت کردن هشتگ 

 داغ کردن و قراردادن محتوای برگزیده پویش در صفحه اصلی 

 قدامات آخرین خبرا

 6 ها و صفحات آخرین خبر و انتشار و اطلاع رسانی برخی از مرتبه درج پوستر پویش در کانال

  هزار بازدید 200آثار با میانگین 

 پخش تیزر در کانال آخرین خبر 

  دریافت آثار در بخش عکاسخونه اپ آخرین خبر و دریافت در کانال های آخرین خبر در پیام

 ersalmardomibot@ها با آیدی رسان
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 دامات خبر فوریاق

  هزار بازدید  250ها و صفحات خبر فوری با میانگین مرتبه پوستر پویش در کانال 9درج 

  هزار بازدید 250پخش تیزر در کانال خبر فوری با 

 های ها با آیدیهای خبر فوری در پیام رساندریافت آثار در کانال@Ads_SRA ،

@Ertebat_ba_ma 

  امکان دریافت آثار از طریق اپلیکیشن پارسی خبرفراهم نمودن 

 

  

   
 

 اقدامات روبیکا

 به نشانی   شیکانال پو جادیاhttps://rubika.ir/zendegi_azno عضو 4500 تعداد با 

 شیپو ینویصفحه روب جادیا  

 نیارسال محتوا در کانال و صفحه کمپ ن،یکمپ یمعرف یمحتوا در راستا دیتول 

https://rubika.ir/zendegi_azno
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ی هاپست یبرا بارهزار 11تا  2و نمونه در کانال پویش با بازدید متغیر  دهیآثار برگزپست از  90انتشار  

   یارسال

  هزار بازدید  250مرتبه پوستر پویش در کانال ها و صفحات پر بازدید با میانگین  4درج 

 

 دیهزار بازد400مرحله اول: 

 دیهزار بازد140مرحله دوم: 

 دیهزار بازد150مرحله سوم: 

 دیهزار بازد288مرحله چهارم: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 :فرآیند داوری (7.5

 کنندهوزانه آثار توسط هر رسانه مشارکتدریافت ر .1

 اثر از بین آثار دریافتی در روز قبل توسط هر رسانه 5انتخاب  .2

 اثر منتخب روز قبل در مخزن داوری 5اری بارگذ .3

 کننده در مخزنهای مشارکتاب اصلی از بین آثار منتخب رسانهانتخ .4

 های داوریاریملاحظات و مع

 عموم قابل استفاده باشد یکه برا یاتیارائه تجرب .1
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در  یرفتار یو الگوها یریشگی)اعم از پییکرونا یکه سبک زندگ شیمرتبط بودن با موضوعات پو .2

 در خانه است یو سرگرم ی(  و بازییکرونا طیشرا

 ریطنز در تصو یاستفاده از فاکتورها .3

 نبودن محتوا یبکر بودن و تصنع .4

 نور و نییو نمادها، تز میمانند فرم، صورت،حرکت، صدا، رنگ، علا یشناختبایدارا بودن عناصر ز .5

... 
 2 ییانمایپو ،یبعد 3 ییانمایپو ت:یاولو بیبه ترت یمجاز یفضا یارزش قالب ارائه شده محتوا برا .6

 عکس، پوستر، عکس، عکس نوشتهدئویو ،ینفوگرافیا پ،یکل ،یگرافموشن ،یبعد

 قهیدق 3 ریبالا و  زمان ز تیفیک ،حجم کم ،یمجاز یاصول نشر در فضا تیرعا .7

 در خانه یگروه یکارها جیبودن و ترو یمشارکت .8

 یو اسلام یو توجه به شعائر انسان یو عرف ینیشئونات د تیرعا .9

 محتواخلاقانه بودن  .10

 همگان یبودن برا هیو توص میبودن و منحصر بفرد بودن محتوا و قابل تعم یتکرارریغ .11

 داوران پویش:

 گذار آپارات و فیلیمومد جواد شکوری مقدم مدیر و بنیانآقای مهندس مح .1

 هروی مدیر عامل خبر فوریمصطفی انتظاری دکتر  .2

 آقای مهندس سلیمی سردبیر آخرین خبر .3

 خانم مهندس باقری معاون شرکت توسکا و نماینده روبیکا  .4

 دکتر محمد صادق افراسیابی معاون مرکز فناوری اطلاعات و رسانه های دیجیتال .5

 :نحوه انتشار محتواهای برگزیده (7.6

 شود:های زیر اقدام میرسانه مشارکت کننده از راه 4بر  انتشار محتواهای برگزیده علاوه برای

  تارنمای رسمی پویش به نشانیanticorona.farhang.gov.ir 

 ویش به نشانی کانال اینستاگرام پ@lifeagain99 

 کانال مرکز فناوری اطلاعات و رسانه های دیجیتال در آپارات 

  کانال پویش در روبیکا به نشانیhttps://rubika.ir/zendegi_azno 

https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fanticorona.farhang.gov.ir%2F&e=ATNnCMNi9-i6KfbFijREGK1N7KpdbX5V2E0avsy4Qqq5QK86W0YkGnWW6ahAj3pC-hJxd_Akmpt5cEMS&s=1
https://rubika.ir/zendegi_azno
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 فهرست برگزیدگان پویش:  (7.7

 انتخاب شده اند. به شرح زیر  اثر برگزیده 74مجموعا  1399فروردین  15تا  1398اسفند  29از 

 رسانه منتشر کننده فرستنده  قالب عنوان تاریخ

اسفند 29  آخرین خبر آیدی رسانه فیلم آواز در خانه 

اسفند 29  آخرین خبر مجید وحدت خواه فیلم دعا در خانه 

اسفند 29  آخرین خبر سجاد لطفی خبیری فیلم کنسول بازی 

فروردین 1  آخرین خبر تمنا کریمی فیلم دکتر کوچولو 

فروردین 1  آخرین خبر تیموری فیلم بازی توپ لیوان 

فروردین 1  آخرین خبر سعید سلطانی فیلم ورزش باستانی در خانه 

فروردین 2  آخرین خبر محمد رحیم معظمی عکس تولید ماسک رایگان 

فروردین 2 عشقمتویی آرامشم  عکس نقاشی روی سینی   آخرین خبر 

فروردین 2  خبر فوری زکیه محمدزاده فیلم ورزش و سرگرمی در قرنطینه 

فروردین 3  خبر فوری لیلا دهقان حسامپور فیلم نان پزی در خانه 

فروردین 3  خبر فوری امین یعقوبی فر  فیلم تئاتر عروسکی در خانه 

فروردین 3  خبر فوری محمد عصائی بادی عکس وزن کردن نوزاد 

فروردین 3  خبر فوری فریده رحیمی فیلم نان پزی در خانه 

فروردین 3  خبر فوری مرجان محمدپور فیلم دومینو در خانه 

فروردین 4  خبر فوری مرتضی یدالهی فیلم پیک نیک خانگی 

فروردین 4  خبر فوری تینا مهر آبادی فیلم ساز در خانه 

فروردین 4 پویا منشحدیثه و فاطمه  فیلم تمرین در خانه   خبر فوری 

فروردین 4 نیآموزش دست شستن نی   آخرین خبر آیدی رسانه  فیلم 

فروردین 4  آخرین خبر آیدی رسانه  عکس هلال احمر 

فروردین 5 بهروز علیزاده   فیلم برج تعادل   خبر فوری 

فروردین 5  خبر فوری رقیه سلیمانی فیلم دابسمش 

فروردین 5 نینون پزی نی   خبر فوری محمد خسروی  فیلم 

فروردین 5  خبر فوری حسن طاهری فیلم پینگ پنگ رو سرامیک 

فروردین 5  آخرین خبر قاسم منافی فیلم خانه در خانه 

فروردین 6  روبیکا سپیده صداقت خرزوقی فیلم کاردستی دست شستن 

فروردین 6  روبیکا امیرحسین بنی شهر  فیلم کاردستی قایق 

فروردین 6  آپارات آیدی رسانه  فیلم خط مقدم  

فروردین 6  آپارات ابوالفضل مهدی پور فیلم آواز استاد وحید تاج 
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فروردین 6  خبر فوری فاطمه آبایی فیلم بچه ها درخانه 

فروردین 7  خبر فوری رضا شکوهی  فیلم فوتبال در خانه 

فروردین 7  خبر فوری محمدمهدی اقابابایی عکس بازی بزرگترها 

فروردین 7  خبر فوری علی اکبر مسافری فیلم آهنگ در خانه 

فروردین 7  خبر فوری قهرمان حسنلو فیلم کارگاه تولید در خانه 

فروردین 7  آخرین خبر سایتا امجدیان عکس کاردستی با سی دی 

فروردین 8  روبیکا مرتضی تیموری فیلم کادردستی با سنگ 

فروردین 8 جعفرییحیی  فیلم تولید محصول سنتی   روبیکا 

فروردین 8  خبر فوری ویدا پارسا تبار فیلم آموزش ظرف شستن دانشجو 

فروردین 8 شکست سرطان و کرونا    خبر فوری منیر سادات کاظمیان عکس 

فروردین 8  خبر فوری محمد قربانی فیلم آموزش قرآن در خانه 

فروردین 9  آخرین خبر مقتدا احمدی  عکس شکست کرونا 

فروردین 9  خبر فوری آیدی رسانه  فیلم آب پرتقال گیری 

فروردین 9  روبیکا حسین جعفری فیلم درست کردن کتاب 

فروردین 9 هابازی حرکتی با بچه   روبیکا یاسر محمدی فیلم 

فروردین 9  روبیکا ابوالفضل جعفری فیلم ساخت ماشین کشی 

فروردین 10  اینستاگرام عاطفه میرزایی عکس قالی بافی 

فروردین 10  اینستاگرام معصومه اناری عکس کتابخوان 

فروردین 10  آپارات زهرا خندان فر فیلم گونی بافی در قرنطینه 

فروردین 10  اینستاگرام معصومه میرزایی فیلم سینی هدایت توپ 

فروردین 10  آخرین خبر آیدی رسانه  فیلم لیوان و تیر کمان 

فروردین 11 پالیزدار نرگس عکس رادیو زندگی از نو   روبیکا 

فروردین 11  اینستاگرام فاطمه سلطان اسفندانی فیلم کاردستی موشن کتابخونی 

فروردین 11  خبر فوری فریده آبائی فیلم خانه داری آقایان 

فروردین 11  خبر فوری سجاد اسدزاده آغبلاغی فیلم عبور از موانع 

فروردین 11  خبر فوری آرزو صوفی زاده فیلم تاب خونگی 

فروردین 12  آخرین خبر آیدی رسانه  فیلم مریض کرونایی 

فروردین 12  خبر فوری حسین بهرامی فیلم روپایی با دستمال 

فروردین 12  خبر فوری آیدی رسانه  فیلم بشین پاشو 

فروردین 12  روبیکا هلیا صفایی فیلم ژیمناستیک 
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فروردین 12  روبیکا سارا ناصری فیلم اریگامی 

فروردین 13  اینستاگرام حدیقه اسفندانی فیلم توپ و دروازه 

فروردین 13  آخرین خبر آیدی رسانه  فیلم پینگ پنگ 

فروردین 13  خبر فوری آیدی رسانه  فیلم ساخت ماشین چوبی 

فروردین 13  روبیکا افسانه کرمی فیلم قرآن در سیزده بدر 

فروردین 13  روبیکا سوسن شیروانی فیلم ساخت گلدان 

فروردین 14  اینستاگرام آیدی رسانه  فیلم تئاتر عروسکی  

فروردین 14  اینستاگرام آیدی رسانه  فیلم تاب بازی خانوادگی 

فروردین 14  آپارات آیدی رسانه  فیلم بافندگی 

فروردین 14  روبیکا آیدی رسانه  فیلم توصیه کودکانه 

فروردین 14  اینستاگرام آیدی رسانه  فیلم جای پا بازی 

فروردین 15 آموزش دادن قرآن به بچه ها    روبیکا آیدی رسانه  فیلم 

فروردین 15  خبر فوری آیدی رسانه  فیلم ورزش و بازی خلاقانه 

فروردین 15  آخرین خبر آیدی رسانه  فیلم گیره بازی 

فروردین 15  روبیکا آیدی رسانه  فیلم تابلو با چوب و پارچه 

فروردین 15  خبر فوری آیدی رسانه  فیلم کار دستی قاب گل 

 

 نحوه اهدای جایزه به برگزیدگان:  (7.8

برگزیده مشخصات کامل  32برگزیده مشخص شده است که از این تعداد  58برگزیده تا کنون مشخصات  74از 

 اند.خود شامل کد ملی و شبای حساب بانکی خود را برای دریافت جایزه ارسال نموده

شود. در نقدی هدیه برگزیدگان است که به حساب معرفی شده توسط ایشان واریز مییک میلیون تومان جایزه 

م برای شناسایی های لازاند، پیگیریا ارسال کردهها آثار خود ررسانهنام کاربری مدیر  خصوص اشخاصی که از طریق

 آن ها در حال انجام است.


